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黄平阿欧桑公司泥哨工艺品营销策略研究

摘要：随着经济的发展和技术水平的提高，人们在享受现代工艺品带来乐趣的同时却忽略了传统的民间手工艺品似乎已经逐渐淡化在视野之中。黄平泥哨是黄平县的传统美术手工艺品，同样也面临着发展的问题。本文以黄平阿欧桑公司为例，对该公司泥哨工艺品的营销现状进行调查研究，采用文献研究法、实地访谈法、问卷调查法，借助 PEST分析模型、波特五力模型以及SWOT分析法等工具，发现该公司存在产品缺乏创新、定价策略不完善、渠道资源较少以及缺乏促销活动等问题，并结合现实提出了加大产品创新，增加产品文化寓意以及加强质量管控；合理定价；开设线上线下店铺，建设网络营销渠道；丰富促销手段等建议，希望能对阿欧桑公司的创新和发展提供一定的帮助，同时也为其他传统手工艺品生产企业提供一定的借鉴。
关键词：阿欧桑工程；泥哨工艺品；营销策略  





Research on marketing strategy of mud whistle crafts of Huangping aosang company
Abstract: With the development of economy and the improvement of technical level, while enjoying the fun brought by modern handicrafts, people ignore the traditional folk handicrafts, which seem to have been gradually diluted in the field of vision. Huangping mud whistle is a traditional art and handicraft in Huangping County, which is also facing the problem of development. Taking Huangping aosan company as an example, this paper investigates the current marketing situation of the company's mud whistle crafts. Using the methods of literature research, field interview and questionnaire, and with the help of PEST analysis model, Porter's five forces model and SWOT analysis, it is found that the company has problems such as single product, imperfect pricing strategy, less channel resources and lack of promotional activities. Combined with the reality, it is proposed to increase product innovation, Increase the cultural implication of products and strengthen quality control; Reasonable pricing; Open online and offline stores and build online marketing channels; We hope to provide some help for the innovation and development of aosan company, and also provide some reference for other traditional handicraft manufacturers.
Key words：Aosan company; Clay whistle crafts; Marketing strategy

目  录
1

第1章  绪论

1

1.1 研究背景

1

1.2 研究意义

1

1.2.1 理论意义

1

1.2.2 现实意义

1

1.3 文献综述

1

1.3.1 国外文献综述

2

第2章  Xxxxx

2

2.1 二级标题

4

第5章  结论

5

参考文献

6

致  谢

7

附  录




第1章  绪论
1.1 研究背景
民间工艺品是人们在劳动创作中的智慧结晶，充分展示了人类的创造能力和艺术细胞。贵州少数民族众多，在民族文化的熏陶下，各个民族用丰富的想象力与灵巧的动手能力开发了许多具有民族特色的民间工艺品。截至 2021 年 6 月底，全省522 家规模以上文化企业，实现营业收入 177.22 亿元，同比增长 16.6%；与 2019 年同期相比，增长 20.8%；两年平均增长 9.9%，与全国的水平相持平[1]。近些年来，贵州省也不断通过举办民族民间工艺品文化展览会等活动方式，刺激了社会各界人士心中热爱艺术的细胞，唤醒了他们对民间工艺品的热情，同时也发现和培养了许多优秀的民间手工艺人，带动了各地一些工艺品生产企业、手工作坊的发展。

1.2 研究意义

1.2.1 理论意义
通过现有文献关于民间工艺品发展存在的问题、营销模式、营销策略选择等内容的梳理，将其应用于黄平阿欧桑公司泥哨工艺品未来发展方向的研究，深入分析该公司在泥哨产品营销中存在的问题，并指出可行性建议，为今后黄平阿欧桑公司的泥哨发展提供理论指导，也为其他类似的手工艺品在营销中出现的问题提供理论借鉴。……
1.2.2 现实意义
本文通过实地访谈、问卷调查等方式，了解该企业的营销现状，并为该企业制定适合泥哨的营销策略，完善价格体系、销售渠道、促销等方面的不足，帮助该产品适应新形势竞争，立足自身优势，抓住机遇，进一步扩大在黄平及其他地区的市场占有率，为该企业提高经济收入，同时也对黄平县的经济发展具有重要作用。

1.3 文献综述

1.3.1 国外文献综述

（1）“4P”营销理论

……………………………………………………………………………..        

（2）国外工艺品营销观点综述
第2章  Xxxxx
2.1 二级标题

正文内容…………………………………………………………………………….. 


                （2-1） 

[image: image2]                  （2-2）


表2-1 xxxxxxxxxx表

	项目
	分组
	频率
	百分比

	性别
	xx
	
	

	
	xx
	
	

	职业
	xxx
	
	

	
	xxx
	
	


续表2－1

	项目
	分组
	频率
	百分比

	收入
	xxxx
	
	

	
	xxxx
	
	

	
	xxxx
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图2-1 塔板温度分布图

第5章  结论

（正文内容）

参考文献
在毕业论文末尾要列出在论文中参考过的专著、论文及其他资料（不少于20篇，其中近5年内发表的15篇以上，需包含核心期刊文献和英文文献），所列参考文献应按顺序编码制，即按论文参考或引证的先后顺序排列。书写格式要按国家标准GB7714-2015规定。按照引用的文献类型不同使用不同的格式，示例如下：


[1]
宋鑫,付鑫,张文曦,等.乡村产业融合发展路径研究——以农文旅融合为视角[J].安徽农业科学,2026,54(15):176-178.

[2] 
HAIMAN J. The Iconicity of Grammar[J]. Language,1980(56):515-540.

[3]
王秀月.人工智能技术对商业银行信贷风险影响研究[D].安徽财经大学,2026.

[4]
蒋有绪,郭泉水,马娟,等.中国森林群落分类及其群落学特征[M].北京:科学出版社,1998.

[5]
雷光春.综合湿地管理:综合湿地管理国际研讨会论文集[C].北京:海洋出版社,2012

[6]
张凯军.轨道火车及高速轨道火车紧急安全制动辅助装置:201220158825.2[P].2012-04-05

[7]
萧钰.出版业信息化迈入快车道[EB/OL].(2001-12-19)[2002-04-15].http://www.creader.

com/news/20011219/200112190019.html.

[8]
联合国人口基金会. 2007年世界人口状况调查报告[R]. 纽约:UN,2007.

[9]
韩吉人.论职工教育的特点[G]//中国职工教育研究会.职工教育研究论文集.北京:人民教育出版
社,1985:90-99. 

[10] GB/T 16159-1996, 汉语拼音正词法基本规则[S]. 北京:中国标准出版社,1996.


致  谢
（结束语或致谢内容）

附  录
（正文内容）

封面页，不设置页眉和页脚。





校徽与中英文校名标志，居中，上空一行。





封面标题，黑体小初，居中。论文、设计据实选择一种，不保留括号内容，使用后请删除本文本框。








题目黑体二号字，居中





封面栏目，小二号黑体字。





栏目内容，小二号楷体GB2312。若大于一行会自动换行处理。





完成日期，小二号黑体字，居中。





首行缩进2字符，黑体小四号








题目采用小二号黑体居中，1.5倍行距，段前段后1行。





摘要内容为楷体_GB2312，英文Times New Roman。行距固定值20磅，300-500字左右。





关键词为3-5个，楷体_GB2312


小四号，行距固定值20磅，关键词以分号隔开，最后一个关键字后面无标点符号。


。





页码统一用罗马数字编码，从罗马数字Ⅰ开始。小五号Times New Roman





小四号黑体，首行缩进2个字符，段前1行








毕业设计(论文)整体版芯设置方法：





点击“页面”→“页边距”来设置页边距：上3.5cm，下2.5cm，左2.5cm，右2.5cm。点击“插入”→“页眉页脚”来设置页眉页脚：页眉上边距2.5 cm，页脚下边距2.0cm。





小四号Times New Roman 加粗，居中，首行缩进2个字符，20磅行距。





英文题目采用小二号Times New Roman 加粗，居中，段前段后1行，1.5倍行距。





英文摘要正文用小四号Times New Roman, 首行缩进2个字符，20磅行距





小四号Times New Roman加粗，首行缩进2个字符，Key words之间空一字符，20磅行距，段前1行。








小四号Times New Roman，各关键词之间以分号分隔。行距固定值20磅。








小三号黑体加粗居中，段前段后1行，1.5倍行距。





中文为小四号宋体，英文为小四号Times New Roman，1.5倍行距。





目录及页码可采取自动生成方式来完成。





二级标题顶格写，序号后空一格写标题，黑体四号，1.5倍行距。





一级标题小三号黑体居中，段前段后1行，章号后空两格，1.5倍行距。





三级标题顶格写，序号后空一格写标题，黑体小四，1.5倍行距。





正文中文为小四号宋体，英文为小四号Times New Roman，各段行首缩进两个汉字，1.5倍行距。











参考文献标注用中括号，以上标的形式标注。





如需分项采用（1）、（2）、（3）…的序号。





页脚为页码，小五号Times New Roman，从阿拉伯数字1开始！





一级标题小三号黑体居中，段前段后1行，章号后空两格，1.5倍行距。





公式应另起一行，正文中的公式、算式或方程式等应编排序号，公式的编号用圆括号括起，序号标注于该式所在行(当有续行时，应标注于最后一行)的行末。公式可按章节顺序编号,公式序号必须连续，不得重复或跳缺。重复引用的公式不得另编新序号。





� EMBED  \* MERGEFORMAT ���





较长的公式，如必须转行时，最好在等号处转行,否则,要在+，-，×，÷等数学符号处转行。数学符号应写在转行处的行首。





表题用五号黑体，表格内中文用五号宋体，英文用五号Times New Roman字体，单倍行距。上 下边线1磅。








表序与表题写在表格上方正中，表序与表题之间加一个空格，表题末尾不加标点，全文的表格统一编序，也可以逐章编序，表序必须连续，表格格式采用三线表。





表题允许下页接写，接写时表题省略，表头应重复书写，并在右上方写“续表xx”。





每幅插图应有图序和图题，全文插图逐章单独编序，图序必须连续，不得重复或跳缺。





图序和图题采用五号黑体，标在图的下方，之间空1格，居中，单倍行距。





小三号黑体居中，段前段后1行，1.5倍行距





中文小四号宋体，英文用小四号Times New  Roman，首行缩进二个字符，1. 5倍行距。





期刊文献





学位论文





普通图书





论文集、


会议录





专利文献





电子文献





科技报告





专著中析出的文献





国际、国家标准





书写格式要按国家标准GB7714-2015规定。


按论文中参考文献出现的次序，用中括号的数字连续编号，宋体五号，英文用Times New  Roman，行距固定值20磅。








小三号黑体居中，段前段后1行，1.5倍行距





中文小四号宋体，英文用小四号Times New Roman，首行缩进2个字符，1.5倍行距。





小三号黑体居中，段前段后1行，1.5倍行距。





中文小四号宋体，英文用小四号Times New Roman，首行缩进二个字，1.5倍行距。
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